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Objetivos de Aprendizagem

O Atelier Il € o segundo de trés Ateliers de Comunicag&o Social/Comunicagdo Empresarial. No
final desta UC os alunos deverdo saber como colocar em pratica as tarefas ligadas a pesquisa e
investigacao estratégica, ao planeamento e a gestao de projetos de comunicacao.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

No final desta UC os alunos dever&o saber colocar em préatica os seguintes pontos:

a) Desempenhar tarefas ligadas a pesquisa e investigacao estratégica, ao planeamento e a
gestéo de projetos de comunicagdo, nomeadamente no ambito dos Planos de Patrocinios.

b) Reconhecer e aplicar taticamente as metodologias de Marketing e Comunicac¢éo aplicadas a
tipologia de projeto em estudo.

c) Criar planos para redes sociais, gerir e implementar acées nas redes sociais.
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d) Identificar campanhas de Trade Marketing estudar o que é utilizado no presente e analisar
criticamente o futuro.

e) Conceber diferentes tipos de contetudos, adequando a linguagem a redes sociais distintas.
f) Aplicar técnicas de composicao visual e usar ferramentas de criacdo de conteldos visuais
g) Estimular o espirito critico, argumentativo e a tomada de decisé&o.

h) Desenvolver a criatividade.

i) Desenvolver as capacidades éticas e pessoais enquanto parte integrante de uma equipa.

Conteldos Programéaticos

1. Gestao de Redes Socias

2. Desenvolvimento de Conteldos Para as Redes Sociais
3. Trade Marketing

4. Planeamento e Gestdo de Patrocinios

Conteldos Programaticos (detalhado)

Médulo A:

1. Gestéo de Redes Sociais

1.1 Analise de redes sociais

1.2 O Cronograma de Posts

1.3 Desenvolvimento de conteldos, tendo em conta a linguagem das varias plataformas
1.4 Plataformas de apoio a gestao de redes sociais

1.4.1 Implementacgé&o de gestdo

1.4.2 Plataformas e métricas de avaliagao

Médulo B:

2. Desenvolvimento de contelidos visuais para as redes sociais

2.1 Tipos de contetido

2.2 Elementos base da comunicacéo visual (forma, estrutura, imagem, cor e tipografia)
2.3 Técnicas de composicgédo visual adequadas a objetivos de comunicagao especificos
2.4 Ferramentas para a criacdo de conteldos visuais

Médulo A:

3. Trade Marketing

3.1 - Conceito de Trade Marketing

3.2 - Quais os objetivos primarios e secundarios

3.3 - Tipos de implementa¢&o no Trade Marketing

3.4 - Os Canais Trade

3.5 - Estratégia Trade

Médulo A:

4. Planeamento e Gestéo de Patrocinios

4.1 - Dossier, Caderno ou Proposta de Patrocinio

4.2 - Carta de apresentacao

4.3 - Tipos de Patrocinio

4.4 - EscalBes de Patrocinadores

4.5 - Contrapartidas/Beneficios para o Patrocinador

4.6 - Gestao dos Patrocinios
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Metodologias de avaliagcéo

A avaliacéo é continua e resulta da média ponderada entre os dois mddulos: Méd. A - 70% +
Mod. B 30%:

Méd. A: Participacdo - 20% + Trab. Escritos - 40% + Trab. Préaticos 40%
Méd. B: Participagdo - 10% + Trab. pratico individual - 70% + Apresentacéo e defesa oral do
trabalho - 20%

Nesta UC aplica-se o ponto 5 do art® 8° (obrigatoriedade de 2/3 de presencas nas aulas PL).

O estudante obtém aprovacéo a UC, de acordo com o disposto nos pontos 11 e 12, do Artigo
11°, do regulamento Académico do IPT.

O estudante sera admitido a época de avaliagao por exame caso hdo cumpra 0s prazos
estipulados ou obtenha uma classificacdo inferior a 8 (oito) valores em qualquer dos elementos
de avaliacao.

Os Trabalhadores-Estudantes devem contactar a docente responsavel no decorrer das duas
primeiras duas semanas de aulas para tomarem conhecimento da sua forma de avaliacao.

Os estudantes Erasmus devem contactar a docente responsavel para tomarem conhecimento da
sua forma de avaliag&o, no prazo de duas semanas apos a sua chegada.

Avaliagdo por Exame:

Nota | x 50% + Nota Il x 50%, sendo:

I. O aluno deve apresentar 80% dos trabalhos obrigatorios nas datas definidas em avaliagédo
continua;

Il. Realizacdo de prova cujo enunciado devera ser solicitado pelo aluno ao secretariado do curso
5 dias antes da data do exame. O aluno devera enviar o trabalho escrito até 2 dias antes da sua
realizacéo.

Software utilizado em aula

Microsoft Word
Microsoft PowerPoint
Microsoft Excel
Microsoft Teams
Zoom

Adobe Creative Cloud

Estagio

N&o aplicavel

Bibliografia recomendada
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- Rodrigues, J. e Dionisio, P. e Lévy, J. e Lendrevie, J. e Lindon, D. (2009). Mercator XXI Teoria e
Préatica do Marketing . 122, Dom Quixote. Lisboa

- Cardoso, J. (2004). Como Gerir Patrocinios com Sucesso (Vol. 12 Edi¢do). (pp. 1-164). Edi¢cdes
Sibilo. Lishoa

- Lendrevie, J. e Brochand, B. e Rodrigues, J. e Dionisio, P. (1999). Strategor. Politica Global da
Empresa . 22 Edicdo, D. Quixote. Lisboa

- Kotler, P. (2009). Administragdo de Marketing . 102, Prentice-Hall. Lisboa

- Ferreira, A. e Galvao, J. e Adas, E. (2014). Super Apresentacdes . Top Books. Lisboa

- Lupton, E. (2008). Graphic Design: The New Basics (Vol. 1).. Princeton Architectural Press. NA
- Lupton, E. (2014). Thinking with Type: A Critical Guide for Designers, Writers, Editors, &
Students . Princeton Architectural Press. NA

- Shering, A. (2017). Introduction to Graphic Design: A Guide to Thinking, Process & Style .
Bloomsbury Publishing.. NA

Coeréncia dos conteldos programéaticos com os objetivos

Os conteldos programaticos estao em coeréncia com os objetivos da unidade curricular,
atendendo a que:

O conteddo 1. consubstancia os objetivos a), b), c), f), g), h) e i) O conteddo 2 permite alcancar
0s objetivos a,) b) ,c) ,e), g), h) e i) O conteldo 3 atinge os objetivos a), b), ¢), g), h) e i) e por fim,
o contelido 4 atinge os objetivos a), b), c) d), g) ,h) e i).

Metodologias de ensino

1. Expositivo e demonstrativo, com apoio audiovisual.

2. Ativo (desenvolvimento de exercicios de caracter tedrico-pratico)

Coeréncia das metodologias de ensino com 0s objetivos

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos
1) Metodologia expositiva permite atingir os objetivos a), b), c), f), g), h) e i).
2) Metodologia ativa consubstancia os objetivos a), b), c), d), e), f), g), h) e ).

Lingua de ensino

Portugués

Pré-requisitos

Programas Opcionais recomendados

Observaces

Em situagbes de copia ou plagio, nas provas/trabalhos de avaliagao, aplica-se o art® 21° do
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Regulamento Académico das Escolas do IPT.

As aulas serdo dadas em portugués. O material de apoio as aulas sera disponibilizado aos
alunos em portugués e sera partilhado via Teams e Email.
Objetivos de Desenvolvimento Sustentével:

8 - Promover o crescimento econdmico inclusivo e sustentavel, o emprego pleno
e produtivo e o trabalho digno para todos;

10 - Reduzir as desigualdades no interior dos paises e entre paises;

12 - Garantir padrbes de consumo e de produgéo sustentaveis;

Docente responsavel

Assinado por: ANDREIA MARIA ALVES DE
ALMEIDA
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