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Objetivos de Aprendizagem

Conhecer e utilizar a comunicacgédo publicitaria enquanto ferramenta do Marketing e as suas
diferentes utilizagcbes — e linguagens — como meio de alcangar objetivos especificos de uma
estratégia de comunicacgéo integrada.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

- Entender as diferentes estratégias, linguagens e objetivos dos diferentes tipos de publicidade;
- Compreender a utilizacao da publicidade como meio de alcancar objetivos especificos numa
estratégia de comunicagéo integrada de Marketing;

- Perceber o funcionamento de uma agéncia de publicidade bem como os seus processos e
metodologias;

- Reconhecer a interacéo da publicidade com outras ferramentas de comunicacéao;

- Utilizar adequadamente a metalinguagem da comunicagédo publicitaria como reforco das
mensagens produzidas;

Contelidos Programaticos
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. A Publicidade.

. Os diferentes tipos de Publicidade e as suas linguagens;
. A Agéncia de Publicidade.

. O Planeamento de campanhas e estratégia de meios.

. O Branding.

. O Posicionamento.

. As pecas publicitarias.

. A comunicacéo integrada de Marketing
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Conteldos Programaticos (detalhado)

1. A Publicidade: conceitos gerais, fungdes e tipos.

2. Os diferentes tipos de Publicidade e as suas linguagens: razéo e emogao.

3. A Agéncia de Publicidade: fun¢des organizacionais e estrutura.

4. O Planeamento de campanhas e estratégia de meios: etapas na conce¢do de uma campanha
publicitaria e veiculagéo nos meios.

5. O Branding: nocdes basicas, identidade e imagem de marca, tipos de marcas.

6. O Posicionamento: conceito, as perspetivas do posicionamento, etapas e mapas percetuais.
7. As pecas publicitérias: pecas e respetivos meios de comunicacao.

8. A Comunicagéo integrada de Marketing: conceito e importancia,

Metodologias de avaliagcéo

Avaliacao por frequéncia:

Média ponderada dos seguintes elementos de avaliagao:

- e-book com Estudo de Caso (35%)

- um trabalho de grupo (30%)

- um trabalho individual (30%)

A apresentacédo dos trabalhos é obrigatoria.

A classificacao final resulta da média ponderada das classificagbes das avaliagdes dos
elementos de avalia¢do definidos, considerandos os respetivos pesos.

Dispensa de exame:

-Entrega obrigatéria dos 2 trabalhos e nota positiva nos 3 elementos de avaliag&o.

- Se algum dos trabalhos tiver menos de 10, o aluno serd automaticamente admitido ao exame.

Software utilizado em aula

Estagio

Bibliografia recomendada

- APAN, A. (2011). Resultou: casos exemplares de comunicacdo publicitaria eficaz ... Verso de
Capa. Lisboa
- Harrison, S. (2022). What Are Advertisements, The Different Types Of Advertisements, And The
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Best Types Of Advertisements To Leverage.. Ingram Spark. Londres

- Oliveira, C. (2019). Brand management na era digital e humana. A gestéo para 0 sucesso...
Actual Editora. Lisboa

- Rasquilha, L. (2009). Fundamentos, estratégias, processos criativos, planeamento de meios e
outras técnicas de comunicacdo.. Gestéo Plus. Lisboa

Coeréncia dos conteldos programéaticos com os objetivos

A abordagem integrada e progressiva do programa da UC permitira que os alunos desenvolvam
0s conhecimentos e as competéncias previstas nos objetivos, garantindo-se a coeréncia entre os
conteddos programaticos.

Metodologias de ensino

Método tedrico e expositivo com forte énfase na participacao reflexiva dos alunos em contexto
pratico. Andlise de casos de estudo e discusséo critica de campanhas.

Coeréncia das metodologias de ensino com 0s objetivos

Através de uma abordagem tedrica e pratica, os alunos serdo capazes de trabalhar as diferentes
ferramentas publicitarias. A realizacdo de exercicios praticos ira permitir aos alunos o
desenvolvimento de competéncias que Ihes permitira, depois, a sua aplicacdo pratica em
diferentes cenarios.

Lingua de ensino

Portugués

Pré-requisitos

Programas Opcionais recomendados

Observaces

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel:

4 - Garantir 0 acesso a educacao inclusiva, de qualidade e equitativa, e
promover oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para todos;

5 - Alcancar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres e raparigas;
8 - Promover o crescimento econdmico inclusivo e sustentavel, o emprego pleno
e produtivo e o trabalho digno para todos;

10 - Reduzir as desigualdades no interior dos paises e entre paises;
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